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UchwalaNr ............
Rady Miejskiej w Chmielniku
zdnia ...

w sprawie przyjecia programu gospodarczego pn. Swietokrzyski Sztetl — kampania
promocyjna” na lata 2010 -2012.

Na podstawie art. 18, ust. 2, pkt. 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym
(Dz. U. 22001 r. nr 142, poz. 1591 z pdzn. zm.) oraz art. 12, art. 28, ust. 31art. 32, ust. 3
ustawy z dnia 25 paZdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci
kulturalnej( Dz. U. z 2001r. nr 13, poz.123 z pozn. zm.) ,;Rada Miejska w Chmielniku
uchwala co nastepuje:
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Rada Miejska pozytywnie 0piﬁiuje starania Chmielnickiego Centrum Kultury w Chmielniku
o dofinansowanie z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swigtokrzyskiego
na lata 2007 — 2013 dla programu pn. ,,Swigtokrzyski Sztetl — kampania promocyjna” na lata
2010 -2012.

§2

1. W celu rozwoju i promocji Gminy Chmielnik przyjmuje si¢ program gospodarczy
Gminy Chmielnik pn. ,Swietokrzyski Sztetl — kampania promocyjna” na lata 2010 -
2012, stanowigcy zatacznik do niniejszej uchwaty.

2. Rada Miejska corocznie w uchwatach budzetowych zabezpieczy $rodki finansowe
jako dotacje dla Chmielnickiego Centrum Kultury na realizacje zadan ujetych w
programie, o ktérym mowa w ust. 1.

§3
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Miasta i Gminy Chmielnik.
§4

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia
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Uzasadnienie

Chmielnickie Centrum Kultury w zwigzku z ogloszonym przez Zarzad Wojewodztwa
naborem wnioskéw o dofinansowanie ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego i budzetu panstwa na Dziatanie 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna
regionu opracowato i ztozyto w kwietniu br. wniosek pn. , Swigtokrzyski Sztetl — kampania
promocyjna”. Wniosek zostal pozytywnie oceniony i zakwalifikowany do realizacji, czego
wyrazem jest podpisana pre-umowa nr. WND-RPSW.02.03.00-26-009/09,

Do zawarcia ostatecznej umowy oraz realizacji programu niezbedne jest zapewnienie udziaty
wlasnego Chmielnickiego Centrum Kultury w wysokosci 20 % planowanych nakiadéw.

W programie narz¢dzia promocji i kanaly komunikacyjne zostaly dopasowane do
specyfiki branzy turystycznej w sposob, ktory umozliwia prowadzenie najefektywniejsze]
kampanii przy zalozonym budzecie..

Program ma zasieg migdzynarodowy i bedzie oddzialywal na duza liczbe odbiorcow
krajowych i zagranicznych. Wplynie na zwigkszenie liczby przyjazdow turystoéw oraz wlatwi
dostep do informacji turystycznej. Efekty programu znaczaco wplyna na rozwdj spoleczno-
ekonomiczny i wizerunek Gminy Chmielnik i wojewodziwa $wigtokrzyskiego.

Program bedzie miat wplyw na zréwnowazony rozwdj wojewddztwa oraz wzrost
dochodéw mieszkaficow i samorzadéw gminnych. Posrednio przyczyni sie do powstania
wielu nowych miejsc pracy i rozwoju gospodarki turystycznej i okolo turystyczne;..

Wsparcie finansowe programu ze $rodkéw Unii Europejskiej i jego realizacja jest
odpowiedzig na oczekiwania podmiotow turystycznych, turystow i spolecznosci lokalnych.

Realizacja programu jest zgodna z celami statutowymi Chmielnickiego Centrum
Kultury , ktore prowadzi dziatalno$¢ kulturalng - finansowana, zgodnie z ustawa, o
organizowaniu i prowadzeniu dziatalno$ci kulturalnej, ze srodkéw zapewnionych przez
Gmine Chmielnik.



Zakgcznik
doUchwaty Nr .................
Rady Miejskiej w Chmielniku
zdnia ...

PROGRAM GOSPODARCZY
GMINY CHMIELNIK
+SWIETOKRZYSKI SZTETL — KAMPANIA PROMOCYJNA”
NA LATA 2010 - 2012

1. Wstep.

Swigtokrzyski Sztetl — kampania promocyjna” to program na wykreowania, w latach
2010 — 2012, markowego produktu turystycznego wplywajacego na tozsamos$¢ Chmielnika i
popartego dotychczasowym doswiadczeniem lokalnego samorzadu.

Markowy produkt turystyczny ,,Swietokrzyski Sztetl” docelowo tworzy¢ bedzie:
Odrestaurowany obiekt synagogi w Chmielniku,

Odnowiony cmentarz zydowski,

Wydarzenie ,,Spotkania z Kultura Zydowska” w Chmielniku i inne w regionie,

Inne obiekty pozydowskie w Pinczowie, Szydtowie, Checinach i innych miejscach
w zaleznosci od zainteresowania lokalnego samorzadu i podmiotéw zarzadzajacych
danym obiektem.

Celem kampanii jest wykreowanie unikatowego i caiorocznego markowego produktu
turystycznego , Swietokrzyski Sztetl” oraz zbudowanie popytu na niego.

Program wpisuje Si@ w Strategic Rozwoju Turystyki w  Wojewodztwie
wagtokrzysklm 2006-2014 i jest uzupehieniem ,Kampanii promocyjnej Wojewoddztwa
Sw1¢tokrzysk1eg0 realizowanej przez Regionalna Organizacje Turystyczna Wojewoddztwa
Swietokrzyskiego (ktorej Gmina Chmielnik jest czlonkiem).

Program koncentruje si¢ na jednym z potencjalnych produktéw wojewddztwa
swigtokrzyskiego — kulturze zydowskiej.

Osoby narodowosci zydowskiej i przyjezdzajace z Izraela to jedna z najwazniejszych
grup zagranicznych turystow w wojewodztwie S$wigtokrzyskim. Program wykorzystuje
dostepne narzedzia promocji i kanaly komunikacyjne odpowiednio do postawionych celow
oraz okreslonej grupy odbiorcow.

Program jest ogromng szansa na rozwoju turystyki w Chmielniku, a uwzgledniajac
jego specyfike - takze w calym wojewodztwie Swietokrzyskim.

e & @ o

2. Definicja celéw programu.

Misja.
Wykreowanie unikatowego, calorocznego produktu turystycznego ,,Swietokrzyski Sztetl”

Cele szczegilowe:
Cel 1
Wzrost konkurencyjnosci gospodarczej Chmielnika.
Rozwéj markowych produktow turystycznych to szansa na nowe inwestycje, na
rozw0j branzy turystycznej a co za tym idzie wzrost dochoddéw mieszkaficow Chmielnika.



Gospodarka turystyczna moze by¢ jednym z bardzo waznych elementéw rozwoju
Chmielnika. Unikatowo$é , Swigtokrzyskiego Szetla” jest szansg na zainteresowanie si¢ nim
nie tylko turystow przyjezdzajacych do wojewodztwa $wigtokrzyskiego ale rowniez stanie sig
jednym z gléwnych powoddw przyciagajacych do regionu. W okolicy Chmielnika znajduje
sie duza ilo§é obiektow noclegowych: agroturystyka — Sladkéw; pensjonaty, uzdrowiska —
Busko Zdr6j. Program jest szansa na pelne wykorzystanie tej bazy oraz powstawanie nowych
obiektow.

Cel2
Zwigkszenie krajowej i zagranicznej turystyki przyjazdowej do regionu.

Osoby narodowosci zydowskiej sa jedna z glownych grup zagranicznych
przyjezdzajacych do regionu. Program przyczyni si¢ do wzrostu tej liczby oraz przyciagnie
osoby innych narodowosci, ktdre chea poznaé kulture zydowska. Wirtualny system informacji
w trzech jezykach to dostepnosé do informacji i promocja mozna powiedzie¢ na catym
§wiecie. Informacje wytworzone w ramach programu zostana wykorzystane do publikacji
w wersji papierowej, elektronicznej oraz postuza do przekazania dla innych podmiotow
dziatajacych na rzecz rozwoju turystycznego wojewodztwa Swigtokrzyskiego, np. Regionalna
Organizacja Turystyczna na potrzeby informacji turystycznej. Dzialania informacyjne
i promocyjne obejmuja przede wszystkim Chmielnik, jednak zgodnie z zasada, ze turysty nie
dotycza granice administracyjne oraz zdajac sobie sprawg potrzeby oferowania
kompleksowych rozwigzan w materiatach promocyjnych beda rowniez informacje
o atrakcjach w regionie Chmielnika. Dodatkowa zamieszczone beda wybrane informacje
o historii Zydéw na ziemi $wigtokrzyskiej i pozostalych po niej S$ladach. Szeroka
i kompleksowa kampania promocyjna pozwoli na dotarcie do ponad 5000000 ludzi
z informacja, o ,,Swietokrzyskim Sztet!”.

Cel 3
Rozwéj turystyki kulturowej — etnicznej.

Dla o0s6b pochodzenia zydowskiego region $wigtokrzyski kojarzony jest glownie
negatywnie. Swietokrzyski. Swietokrzyski Sztetl to szansa na zbudowanie pozytywnego
wizerunku i przyciaganie nowych turystéw do regionu. Przed II wojng Swiatowg w bardzo
wielu miastach i miasteczkach wojewodztwa S$wigtokrzyskiego (tzw. Sztetl) odsetek
mieszkafcow narodowosci zydowskiej znacznie przewyzszal liczbe polskich mieszkancow.
Region obfituje w wiele obiektow $wiadczacych o bytnosci Zydow. Do dzi§ zachowaly sig
synagogi, chedery, kirkuty, niektore siegajace nawet XVI wieku. Nalezy tutaj wymieni¢ nie
tylko Kielce, ktore znajduja si¢ na trasie kazdej wycieczki zydowskiej, ale rowniez inne,
mniej znane, miejscowosci, ktore moga poszczyci¢ si¢ unikatowymi zabytkami kultury
zydowskiej: Pificzow, Chmielnik, Checiny i Szydtéw. Juz obecnie na teren wojewodztwa
przyjezdza wiele 0sob z Izraela, traktujac takie podroze jako swoistego rodzaju powroty do
korzeni. Do Polski przyjezdza takze wiele zorganizowanych grup zydowskich, jako ze
program nauczania w lzraelu sugeruje, by kazdy uczefi, chociaz raz w zyciu zobaczyl na
wlasne oczy miejsca zwiazane z historig Zydow. Na trasie tego typu wycieczek znajduja, sig
takie miejsca, jak O$wiecim, Warszawa, Brzezinka oraz Kielce. Wizyta na ziemi
wietokrzyskiej ogranicza si¢ w chwili obecnej tylko do wizyty na Plantach, gdzie wydarzenia
w 1946 roku spowodowaty $mier¢ kilkudziesigciu 0sob narodowosci zydowskiej. W zwiazku
z tym whasciwe jest podjecie dziatan pokazujacych pozytywne przykiady wspolnego zycia
Polakéw i Zydéw. Organizowana od kilku lat w Chmielniku Spotkania z Kultura, Zydowska
to jeden z waznych krokéw w kreowaniu produktu ,Swigtokrzyski Sztetl”. Wydarzenie to
obudowane jest réznymi formami aktywnosci - inscenizacje, wystepy teatrow zydowskich,
pokazy kulinarne, wystawy fotografii etc., a kluczowym celem jest proba stworzenia "klimatu



zydowskiej ulicy". W Chmielniku funkcjonuje juz restauracja zydowska oraz zostat
odrestaurowany cmentarz zydowski.

Cel 4
Zbudowanie popytu na caloreczny produkt turystyczny ,,Swi@tokrzyski Sztetl”.

Swietokrzyski  Sztetl” to autentyczny zabytkowy obiekt, ktoéry zostanie
odrestaurowany 1 wyposazony W najnowocze$niejsze urzadzenia multimedialne
i interaktywne umozliwiajace atrakcyjne zwiedzanie przez caly rok. W ramach kampanii
promocyjnej zostanie przeprowadzonych szereg dzialafi marketingowych ktorym celem jest
kreowanie produktu i budowanie na niego popytu. Bardzo waznym elementem kampanii jest
rowniez marketing wewnetrzny dzieki ktéremu region zostanie przygotowany miedzy innymi
do obstugi 0s6b narodowosci zydowskiej. W ramach programu przeprowadzone zostana
rowniez dzialania adresowane do obiektow noclegowych na terenie i w okolicy Buska Zdroju
~ mle]sca do ktorego co roku przyjezdza na dluzszy pobyt kilkadziesiat tysiecy kuracjuszy —
sa oni potencjalnymi bardzo prawdopodobnymi Klientami ,,SWthokrzysklego Sztetla”.

Wszystkie opisane dzialania wynikaja bezposrednio z zapisdw Strategii Rozwoju
Turystyki w wojewodztwie §wietokrzyskim na lata 2006-2014.

3. Opis korzysci z realizacji programu.
Osiagnigcie  celow programu zaowocuje korzyéciami w  skali makro-
i mikroekonomicznej, przy czym nalezy szczegOlnie zaznaczyé, ze korzysci te nalezy
traktowa¢, jako oddzia%ywanie programu na przestrzeni lat (d&ugofalowo) a pojawienie sie
ich, bedzie uwarunkowane m.in. powodzeniem realizacji niniejszego programu. Do korzysci
dlugofalowych — mozna zaliczy¢:
e zwigkszanie liczby przyjazdéw turystéw krajowych i zagranicznych;
e poprawe wizerunku turystycznego Chmielnika;
e poszerzenie oferty turystycznej regionu, a wigc silniejsza konkurencyjnosé w stosunku
do bardziej znanych regiondéw turystycznych,
e rozwoéj ushug i infrastruktury okolo turystycznej;
zwigkszenie naplywu inwestoréw krajowych i zagranicznych, m. in. branzy
turystycznej - rozwdj mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw,
e powstawanie nowych przedsigbiorstw, generujacych nowe miejsca pracy
(bezposrednio lub/i posrednio), zwigzanych z rozwojem zaplecza turystycznego,
e rozwdj spoteczno — ekonomiczny, aktywizacja mieszkancow wojewoddztwa, nowe
inicjatywy i programy, samo zatrudnienie,
e poprawe warunkow zycia mieszkancow poprzez zwiekszenie ich dochodow
generowanych z sektora ushug turystycznych i okolo turystycznych,
e wyrOwnanie szans rozwojowych biednego regionu, jakim jest wedlug wszelkich
danych wojewodztwo $wigtokrzyskie,
e zwigkszenie dostepu do informacji turystycznej.

4. Opis i uzasadnienie programu

Chmielnik jako miasto historycznie powiazane jest z narodem zydowskim (w okresie
przed II wojng $wiatows mieszkancy narodowosci zydowskiej stanowili ok. 80 % ogolnej
liczby mieszkancow), posiada wiele atutéw umozliwiajacych realizacje programu a sa nimi:



o malomiasteczkowa zabudowa powstala w polowie XIX wieku po pozarach, ktore
strawily cala wczesniejszg zabudowe, zachowana do dnia dzisiejszego bez wigkszych
zmian,

e dobrze zachowana synagoge i odbudowany cmentarz zydowski,

e duzy rynek, umozliwiajacy przeprowadzanie imprez plenerowych.

Jak podaje Strategia rozwoju turystyki w wojewoddztwie $wietokrzyskim Izraelski
program nauczania w klasie 10-te] obejmuje zagadnienia zwigzane Holocaustem.
Ministerstwo Edukacji sugeruje, aby w ramach programu nauczania kazda klasa 10-ta
odwiedzita Polske. Chociaz glownym powodem przyjazdu jest odwiedzanie miejsc zaglady,
program pobytu obejmuje rOwniez inne miejsca zwigzane z historig i kultura zydowska.
Obecnie na trasach wizyt grup zydowskich sg Kielce (niestety glownie dom pogromu na
Plantach), w duzo mniejszym stopniu synagogi w Pificzowie i Szydlowie (chociaz ostatnio
obserwowany jest stopniowy wzrost przyjazdow. Wojewodztwo Swietokrzyskie dysponuje
nieporownanie wigkszym potencjatem, ktory z powodzeniem mozna wykorzystaé. Powody
pozafinansowe sg rOwnie istotne. Niewatpliwie warto zadbaé o to, aby przyjezdzajacy do
wojewddztwa Zydzi nie postrzegali go jedynie przez pryzmat pogromu k1eleck1ego w1946 1.,
bowiem niezaleznie od sporéw historycznych, dotyczacych jego genezy i przebiegu, nie sluzy
to dobrze wizerunkowi Regionu. Nalezy rozszerza¢ oferte turystyczng i prezentowac
inicjatywy stuzace rekonstrukcji, konserwacji i renowacji zabytkow kultury zydowskie;.

Prowadzona dotychczas w Chmielniku pionierska dziatalno$¢, w zakresie tworzenia
produktu turystycznego pod nazwa, Spotkania z Kultura Zydowska napotyka na coraz wieksze
zainteresowanie potencjalnych odbiorcow. Spotkania z Kultura Zydowska staja sie znane
poza regionem S$wigtokrzyskim, czego dowodem jest przyznana dla Miasta i Gminy
Chmielnik w marcu 2009 roku, nagroda im. ks. Stanistawa Musiala ufundowana przez
prezydenta Miasta Krakowa Jacka Majchrowskiego za inicjatywy spoleczne promujace dialog
polsko-zydowski i chrzescijansko-zydowski. Spotkania z Kultura Zydowska zostaly rowniez
wielokrotnie opisane w prasie zagranicznej, migdzy innymi w amerykanskiej, izraelskiej
i niemieckiej. Jednoczesnie dzialania wladz samorzadowych w zakresie remontu synagogi
i rewitalizacji cz¢Sci miasta oraz rededykacji cmentarza zydowskiego znajduja swoj final, co
dodatkowo wzmacnia produkt

Tworzenie i promocja produktu turystycznego jakim majg by¢ ,,Spotkania z Kultura
Zydowskq wymaga wzmocnienia i profesjonalizacji dzialan oraz zwiekszenia oddzialywania
na inne regiony kraju i zagranice, celem zachecenia turystow krajowych i grup zydowskich do
odwiedzenia Chmielnika. Profesjonalizacja i wzmocnienie dzialan wymaga zwiekszenia
naktadow ﬁnansowych stad realizacja niniejszego programu stala si¢ konieczna i jest w pelni
uzasadniona, a jego cel dotyczy wykreowania konkretnego nowego produktu jakim jest
Swietokrzyski Sztetl”
— produktu bazujacego na historii i kulturze wspolnego zycia Polakow i Zydow.

~Swigtokrzyski Sztetl” to szansa na zbudowanie pozytywnego wizerunku
1 przyciaganie nowych turystéw do regionu, osoby narodowosci zydowskiej sa bowiem jedna
z glownych grup zagranicznych przyjezdzajacych do regionu, a realizacja programu
przyczyni si¢ jeszcze do wzrostu tej liczby. Wirtualny system informacji w trzech jezykach to
dostepno$¢ do informacji i promocja miasta i regionu niemal na calym §wiecie. Rownoczesnie
rozwoj markowych produktow turystycznych jest szansg na nowe inwestycje, rozwdj branzy
turystycznej a co za tym idzie wzrost dochodéw mieszkancoéw regionu. Gospodarka
turystyczna moze by¢ jednym z bardzo waznych elementow rozwo;u Chmielnika.
Unikatowos¢ ,,Sw1@t0krzysklevo Szietla” jest szansa na zainteresowanie si¢ nim nie tylko
turystow przyjezdzajacych do wojewddztwa $wigtokrzyskiego ale réwniez stanie sie jednym z
gltownych powodow przyciagajacych inwestorow do regionu.



Gléwne grupy turystow, ktorych potrzeby zostang zaspokojone to wycieczki szkolne
oraz rodziny z dzie¢mi, z wojewodztw osciennych (mazowieckie, lubelskie, slaskie, todzkie,
matopolskie i podkarpackie), zwlaszcza z duzych miast (aglomeracja Warszawska i Slaska,
1.6dz, Rzeszow, Lublin). W wigkszosci sg to pobyty krotko okresowe lub tygodniowe
(rodziny z dzie¢mi w okresie wakacji, ferii). Jako glowng grupe odbiorcéw nalezy wskazac
rowniez osoby narodowosci zydowskiej przyjezdzajace indywidualnie lub grupowo do
regionu.

Cel programu dotyczy wykreowania konkretnego mnowego produktu jakim jest
Swietokrzyski Sztetl”. Produktu bazujacego na historii i kulturze wspélnego zycia Polakow
i Zydow.

Bezposrednie mierzalne efekty programu to:
o Portal z wirtualnym spacerem w 3 jezykach.
Spotkania z kulturg zydowska — 3 edycje: 2010, 2011, 2012.
Przewodniki ,,Swigtokrzyski Sztetl” — 10 000 szt.
Folder ,,Swi@tokrzyski Sztet]” — 5 000 szt.
Badanie efektow programu 1 preferencii turystow — 1.

5. Szczegdlowy zakres programu

1. Zorganizowanie " Spotkania z Kulturg Zydowska 2010, 2011 i 2012”

Chmielnik nawiazujac do swojej kilkusetletniej historii, w ktérej] mieszkancy
narodowosci zydowskiej stanowili znaczny odsetek mieszkancow miasteczka, zorganizowat
w 2001 roku, przy okazji obchodéw 450-lecia Miasta, Dzien Kultury Zydowskiej. Dzien ten
spotkal si¢ z zywym zainteresowaniem uczestniczacych w obchodach. Odpowiadajac na to
zainteresowanie od 2003 r. systematycznie organizuje si¢ Spotkania z Kultura Zydowska.
Spotkania te organizowane sg jako impreza kilkudniowa i odbywa si¢ w kilku miastach
(w zalezno$ci od zainteresowania wladz lokalnych). W Chmielniku zawsze spotkania
odbywaja si¢ w trzecia niedziele czerwca. W 2008 roku odbyly si¢ VI Spotkania z Kultura
Zydowsks, polaczone z rededykacja cmentarza zydowskiego. Z roku na rok Spotkania
z Kultura Zydowskg, stawaly sie impreza o coraz wiekszym zasiegu oddziatywania i ciesza sie
rowniez coraz wigkszym zainteresowaniem $rodowisk zydowskich z calego §wiata.

Dzialania promocyjne podjete w zwigzku z organizacia ,,Spotkan z kultura zydowska”
w poszczegblnych latach przyczynig si¢ do znacznego wzrostu ilosci turystow polskich jak
i w duzym stopniu z zagranicy odwiedzajacych Chmielnik i wojewodztwo §wigtokrzyskie.
Podczas poszczegolnych edycji bedzie prowadzona kampania promujaca produkt
Swietokrzyski Sztetl”. Profesjonalizacja i wzmocnienie dotychczasowych dzialan wymaga
zwigkszenia nakladow finansowych, stad realizacja tego programu jest bardzo potrzebna
1 uzasadniona.

2. Opracowanie szczegéléw Markowego Produktu Turystycznego "Swietokrzyski
Sztetl”

Obiekt , Swigtokrzyski Sztetl” posiada wykonang koncepcj¢ architektoniczng oraz
funkcjonalng, w trakcie sg prace nad dokumentacja techniczna, do konca roku zostanie
uzyskane prawomocne pozwolenie na budowe. Na markowy produkt turystyczny
,,Swietokrzyski Sztetl” docelowo bedzie sklada¢ si¢ miedzy innymi:

o Odrestaurowany obiekt synagogi — ,, Swietokrzyski Sztetl”



Odnowiony cmentarz zydowski w Chmielniku
Wydarzenie ,,Spotkania z Kultura Zydowska”
Obiekty po zydowskie w Pinczowie, Szydlowie, Checinach i innych miejscach
w zaleznosci od zainteresowania lokalnego samorzadu i podmiotéw zarzadzajacych
danym obiektem.

W ramach dziatania:

e zostang opracowane szczegoly produktu turystycznego,

e powstanie plan marketingowy produktu,

e bedzie przygotowana konkretna oferta produktowa pod grupy docelowe.

3. Folder "Swigtokrzyski Sztetl" 2500 egz. polskich, 2500 egz. angielskich

Celem Folderu jest promocja produktu oraz pokazanie planéw jego rozwoju. Folder
bedzie dystrybuowany miedzy innymi poprzez punkty informacji turystycznej, na targach
1 innych wydarzeniach promocyjnych poza regionem S$wigtokrzyskim. Wersja angielska
folderu zostanie wykorzystana podczas wyjazdéw promocyjnych do Izraela, jako bardzo
waznego i potencjalnego kraju przyjazdu turystow.

4. Tarystyczny portal www "Swwtokrzyskl Sztetl” w 3 jezykach

Powstanie od podstaw portal turystyczay "Sw1@tokrzysk1 Sztetl". Jednym z jego
elementow bedzie wirtualny spacer po Swietokrzyskim Sztetlu i okolicy. Calo$é zostanie
opracowana w 3 jezykach: polski, angielskim i niemieckim. Linki do portalu zostang
umieszczone na wszystkich stronach internetowych zwigzanych z tematyka portaly,
zaleznych od miasta. Zostanie rowniez skierowana prosba do réznych instytucji, organizacji
i przedsigbiorstw z prosba o umieszczenie linku na swojej stronie.

5. Reklama w prasie

W ramach programu planuje si¢ umieszczenie 3 reklam zwiazanych z oferta
turystyczng Chmielnika w prasie og6lnopolskie;.

6. Przewodnik " Swietokrzyski Sztetl" 5000 egz. polskich, 5000 egz. angielskich

Wykorzystujac opracowane w ramach programu materialy zostanie wydany
przewodnik , Swietokrzyski Sztetl” — rozumianym jako obiekt w Chmielniku oraz inne
obiekty pozydowskie na terenie wojewddztwa. Przewodnik zostanie opracowany gdy prace
zwigzane z synagoga beda zmierza¢ ku koncowi. Przewodnik bedzie pierwszym
wydawnictwem zapraszajacym do obiektu oraz do skorzystania z oferty calego produktu
LSwietokrzyski Sztetl”. Przewodnik bedzie dystrybuowany mie¢dzy innymi poprzez punkty
informacji turystycznej, na targach i innych wydarzeniach promocyjnych poza regionem
swietokrzyskim. Przewodnik zostanie rowniez przekazany do regiondéw partnerskich Miasta,
oraz podmiotéw branzy turystycznej (w celu zapoznania si¢ z potencjatem i oferta regionu).
Dodatkowo przewodnik zostanie rozestany do szkél podstawowych, gimnazjalnych
i ponadgimnazjalnych. Wersje jezykowe beda mialy tekst opracowany pod specyfike
i potrzeby 0s6b z konkretnych krajow.

7. Wydarzenia promeocyjne w Polsce

W ramach akcji promujacej produkt ,,Swietokrzyski Sztetl” zostang zorganizowane
wydarzenia promocyjne polegajace na prezentacji oferty na stoisku oraz wystepie
chmielnickich zespoléw muzycznych wykonujacych muzyke zydowska oraz tanecznych
inspirowanych muzyka zydowska. Wydarzenia odbeda si¢ w duzych miastach podczas
duzych wydarzen masowych oraz w galeriach i centrach handlowych.



8. Wydarzenia promocyjne w Izraelu )

W ramach akcji promujacej produkt ,,Swigtokrzyski Sztetl” zostang zorganizowane
trzy wyjazdy do Izraela, gdzie odbeds si¢ wydarzenia promocyjne polegajace na prezentacji
oferty na stoisku oraz wystepie chmielnickich zespoléw muzycznych wykonujacych muzyke
zydowska oraz tanecznych inspirowanych muzyka zydowska. Samorzad Chmielnika posiada
duzg liczbe¢ os6b przyjaznych Chmielnikowi, a mieszkajacych w Izraclu oraz duze
doswiadczenia we wspdlpracy i prowadzeniu promocji w Izraelu.

9. Badanie ruchu turystycznego i efektéow realizacji programu

W ramach programu zostang, przeprowadzone pierwsze na terenie Gminy Chmielnik
profesjonalne badania ruchu turystycznego oraz dodatkowo badanie efektywnosci realizacji
programu. Badania pozwola na efektywniejsza realizacje kolejnych planowanych dziatan
promocyjnych i inwestycyjnych Gminy oraz podsumowanie i oceng efektow programu.



10. Zestawienie tabelaryczne.

s Wartosé Liczba odbiorcow
Zadanie Jm. | Tos p | Wastosé neito wﬁwawig potencjal- | zainitere- WMMMW-
E rutto
h
nych sowanyc turystow
Zorganizowanie "Spotkania
z Kulturg Zydowska 2010, kpl. 3 90 000,00 270 600,00 329 400,00 500 000 150 600 50 000
2011,2012"
Opracowanie szczeg6léw Markowego
Produktu Turystycznego kpt. 1 21 600,00 21 000,00 25 620,00 0 0 0
"Swietokrzyski sztetl"
Folder "Swietokrzyski sztetl" 2500
. g . 5000 2,00 10 000,00 0 25 000
polski, 2500 angielski szt 12 260,00 50 000 5000
Turystyczny portal www
..wﬁﬂowﬁwmﬁ sztetl" szt. 1 21 000,00 21 000,00 25 620,00 600 000 100 000 20 600
w 3 jezykach
Reklama w prasie SZt. 3 5 000,00 15 000,60 18 300,00 400 000 40 000 4000
Przewodnik "Swietokrzyski sztetl"
. 3,00
5000 polski, 5000 angielski szt. | 10000 0 30 600,00 36 600,00 100 000 25000 10 000
Wydarzenia promocyjne w Polsce kpl. 6 6 500,00 39 000,00 47 580,00 180 000 60 000 10 000
Wydarzenia promocyjne w Izracly |\ ) 3| 82000,00] 246 000,00 300 120,00] 200 000 60 000 12000
i inmych krajach
Badanie ruchu turystycznego | 4 1| 2422951 2422951 2956000 100000 25000 2 500
i efektéw realizaciji projektu
SUMA 676 230,00 825 000,00 2130000 485000 135000
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11, Zrédla finansowania projektu.

Zrodio

HE | IV | 1

o Iv

2010r. 2011r. 2012r. Suma
1. Dotacja PLN | 233 668,80 224 968,00 201 363,20 660 000,00
(Europejski
Fundusz Rozwoju
Regionalnego % 80,00 80,00 80,00 890,00
+ Budzet Panistwa)
2. Budzet PLN | 58 417,20 56 242,00 50 340,80 165 000,00
Gminy:
% 20,00 20,00 20,00 20,00
3. Srodki PLN | 292086,00 281210,00 251704,00 825 000,00
publiczne
ogolem (1+2) % 100,00 100,00 100,00 100,00
12. Harmonogram realizacji programu w ujeciu kwartalnym
- 2010 2011 2012
Zadamié - -
] I it m

Termin rozpoczecia 1Zzeczowej
realizacii programu

Zorganizowanie "Spotkania
z Kultura Zydowska 2010,
2011,2012"

Opracowanic szczeghlow
Markowego Produktu
Turystycznego "Swigtokrzyski
Sztetd”

Folder "Swigtokrzyski Sztetl"
2500 polski, 2500 angielski

Turystyczny portal www
"Swigtokrzyski Sztetl”
w 3 jezykach

Reklama w prasie

Przewodnik "Swigtokrzyski
Sztetl" 5000 polski, 5000
angielski

Wydarzenia promocyjne w Polsce

Wydarzenia promocyjne
w Izraelu

Badanie ruchu turystycznego
1 efcktdw realizacji programu

Termin rzeczowego zakoniczenia
realizacji programu

Termin finansowego zakoficzenia
realizacji programu
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