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DO WSZYSTKICH WYKONAWC()W,
KTORZY ZAPOZNALI SIE Z TRESCIA
ZAPYTANIA OFERTOWEGO

Dotyczy: zapytania ofertowego pn. ,Zaprojektowanie, zaplanowanie
i realizacja kompleksowej promocji waloréw turystycznych polsko-czeskiego
pogranicza na obszarze realizacji projektu ,Rowerem przez Pogranicze
Klodzkie””.

Do Zamawiajacego wplynal wniosek z pytaniami do tresci zapytania ofertowego.
Zamawiajacy udziela ponizszych wyjasnien:

Zapytanie nr 1:
Czy w formularzu ofertowym nalezy wskazaé¢ nazwy kont spolecznosciowych, na
ktorych bedzie realizowana kampania czy moze konkretna liczbe?

Odpowiedz:

W formularzu ofertowym " nalezy wskazaé¢ konkretng liczbe biorac pod uwage
wymienione gwarantowane liczby wySwietlenn/polubieri/obserwujacych zgodnie
z zalaczonym do zapytania ofertowego wzorem formularza. Nazwa konta nie jest
wymagana na etapie skladania ofert. Wykonawca moze zatozy¢ wlasne konto lub
umieszczac wpisy/posty na juz istniejacych kontach dot. branzy turystyczne;.

Zapytanie nr 2:

Jezeli konkretna liczbe, to czego? Planowanych wyswietlen danego filmu (na
YouTube), zasieg (FB, IG)? Czy  moze aktualng liczbe  fanéw
(followerséw /subskrybentéw) danego kanatu?

Odpowiedz:
Konkretne liczby wymienione sa we wzorze formularza ofertowego zalgczonego do
zapytania ofertowego.

Zapytanie nr 3:
[lu partnerow jest w projekcie?

Odpowiedz:
W projekcie bierze udzial 4 Partneréw, zgodnie z przedstawiong trescia zapytania
ofertowego.
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Zapytanie nr 4:

Jak Zamawiajacy rozumie przygotowanie 4 postéw dla kazdego partnera
w tygodniu? Czy to ma by¢ 16 postéow w tygodniu przy zatozeniu, ze w projekcie
uczestniczy 4 partneréw, czyli ok. 400 postéw na czas trwania umowy? Skad
wykonawca ma pozyskaé¢ materialy do tak wielkiej liczby postow o dlugosci 3000
znakow kazdy? Czy kazdy z tych postow ma byé przettumaczony na jezyk czeski?
Koszty takich ttumaczenn beda bardzo wysokie, poniewaz strona tlumaczeniowa ma
400 znakoéw i kosztuje od S0 do 70 ztotych.

Odpowiedz:

Zgodnie z zapisami zapytania ofertowego, nalezy wykonaé minimum 4 posty
w tygodniu na kazdego Partnera. Zamawiajacy nie wskazuje zrédel pozyskiwania
informacji i pozostawia ich wyboér potencjalnemu Wykonawcy. Réwniez zgodnie
z trescia zapytania ofertowego, kazdy opublikowany post powinien mie¢ nie mniej
niz 3000 znakow lub zgodnie z rekomendowanymi wymogami danego portalu/bloga.
Kampanie¢ nalezy prowadzi¢ w dwoch wersjach jezykowych odpowiednio po stronie
polskiej — w jezyku polskim, po stronie czeskiej — w jezyku czeskim.

Jednocze$nie Zamawiajacy informuje, iz to obowiazkiem oferenta jest
przeprowadzenie kalkulacji kosztow przedsiewziecia. Cena oferty ma charakter
ryczaltowy. Cena oferty jest cena obejmujaca wszystkie koszty i sktadniki zwiazane
z realizacjg zamoéwienia (opisane w zapytaniu ofertowym i zatgcznikach).

Zapytanie nr 5:
Ile godzin lub dni zdjeciowych zaklada Zamawiajacy na realizacje filmow?

Odpowiedz:

Zamawiajacy nie wskazuje potencjalnemu Wykonawcy ile godzin Ilub dni
zdjeciowych ma przeprowadzi¢ celem realizacji filméw. Obowiazkiem Wykonawcy
jest przygotowanie scenariusza i wykonanie minimum 3 odcinkéw filméw
o tematyce poswigconej Partnerom i majacych na celu:

- promocje obszaréw gmin bioracych udziat w projekcie, tj.: Ceska Skalice, Obec
Zdarky, Gmina Bardo, Gmina Zloty Stok, w tym wskazanych przez Partnerow
miejsc, tras, zabytkéw i okolic pogranicza polsko-czeskiego,

- promocje aktywnego wypoczynku.

Catosc¢ filmu nalezy zrealizowaé¢ w formie relacji z wycieczki.

Filmy w swojej treSci powinny zawiera¢ wszystkie wyzej wymienione informacje
o Partnerach oraz dodatkowo wyznaczonych przez Zamawiajacego obszarach
turystycznych.

Minimalny czas trwania opracowanych filméw promocyjnych powinien zawierac sie
w przedziale 90-120 sekund. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo§¢ wydhuzenia czasu
trwania odcinkéw. Format filméw i ich rozdzielczo§¢ ma spelnia¢ wszelkie
rekomendowane wymogi zwiazane z przedstawianiem zawartych w nich tresci,
w mediach spolecznosciowych, portalach i na stronach internetowych, miedzy
innymi takich jak: Facebook, YouTube, Instagram.

Otrzymuja:
1. BIP
2. Aa.RL.MM.




